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Omowienie
Jerzeqo Bralczyka

Inne hasta AUTORA:

TON NADAJE RADIO ZET

(razem z Markiem Bimerem)
DOBRAWA - DOBRA WODA
AUTOTAK - TAK KUPISZ SAMOCHOD

wydrukowano na papierze Arctic SILK 130 g
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No To FRUGo

Autorzy: Kot Przybora oraz lwo Zaniewski,
Jan Mazurczak, Marek Bimer

Agencja: Grey Warszawa

Klient: Alima Gerber SA

Przedmiot reklamy: napéj owecowy
Czas powstania: 1996

Sthpan powinion byé £rithy] loozyé zuane 2 wioznanym | dhtyawrizowes, it bardiey pobuda ni wezaa
renoto..?, /Emdw ”/fﬁ nieznane, chod moze /(/ézye//(/é, bo moze znaczyé f/‘«/ 7, 07/7 éy/e, ¢0 precz
zin! 7o wienal rekord lipidarney shuteczoser] chod okupines duwky mezbyt sympatyoznej agresi

Ten slogan jest niemal wzorcowym sposobem wykorzystania podstawowych zasad perswazji. Jest jed-
nym z najlapidarniejszych. Zawiera odczytywany tatwo impuls (no to...), jednak bez rozkaznika, ktory czasem razi.
W pobudzaniu taczy nadawce z odbiorcg (brzmi jak: ,.zrébmy co$ razem!”). Jest eufoniczny (trzy o: na ta Frugo)
i dobrze zrytmizowany — to dwa trocheje: no to Frugo. Wezwanie no to... jest tatwo umieszczane w swobodnej
odmianie jezyka, wtasciwej dla mtodziezy, ale nie ma tu zbednego luzactwa. Z tym wezwaniem wigze si¢ nazwa,
na zasadzie perswazyjnego taczenia czego$ dobrze znanego z nowym i polecanym (dlatego czesto mamy w re-
klamie parafrazy idiom6w). Nazwa zawiera atrakcyjny tadunek agresji, moze by¢ rozumiana jako zacheta do
rozprawy z kim$. To skutecznie wywotuje aktywny (cho¢ nie zawsze pozytywny) stosunek do produktu.



50 LITRGW PoWIETRZA MoZE STARCZYC NA GALE ZYCiE

Autorzy: Tomasz Titkow

Agencja: Publicis FCB Poland

Klient: Renault

Przedmiot reklamy: samochéd osohowy
Czas powstania: sierpieri 1996

5 OlitrOw DOWietrza

moze starczycC

na cate zycie

[omote /fc z/ft /at«/q /a/‘a«/a@ Jw? e 2amrerzany zf%f /&}0 7 Dobyze, e mote oddlata Jez«/zyé/—

HOSE agreanczens, & /0/:1/( lroche 2prera deck /azgm Preyeiaga a«/a/?/, chaé u e chadr o shracante Zyeld,
wrgez przecine, /cy/ézz(/g/{rn /fﬁéy .. Strozyé d przezyen, ate «/L‘w{y co U0 28 Zyete. .

W sloganach czesto spotykamy modalne stowo moze. Stuzy ono zabezpieczaniu przed zarzutem nie-
prawdziwosci, ale takze wywotywaniu refleksji: w tym przypadku przywotuje paradoks: mato powietrza, nie-
zbednego do zycia, ma starczy¢ na cate (w domysle dtugie) zycie. Rozpoczynanie od liczby oraz spokojny tok
zdania, kojarzacy sie ze stwierdzeniami naukowymi, ten paradoks uwiarygadniajg. A zatem musimy odwota¢
sie do jakiego$ innego sposobu rozumienia. W istocie zdanie okazuje sie zabawnie wieloznaczne: chodzi
0 powietrze w poduszce bezpieczenstwa. DoS¢ oryginalna zmiana interpretacji, lekkie poczucie zagrozenia,
emocjonalne skojarzenie z utratg mozliwosci oddychania: wszystko to czyni slogan bardziej skutecznym, cho¢
nie jest on szczegodlnie lapidarny.

Omowienie
Jerzego Bralczyka

Inne hasta AUTORA:

BUTA ZAWODOWA

(buty Impact Mid Adidasa)
STREFA SILNEGO WRAZENIA
(KAMPANIA ,STREFA 0,6” Coca-Coli)
SKROCILISMY DROGE HAMOWANIA
10000 RAZY

(ogtoszenie informujgce o 10tys. Re-
nault Megane w Polsce, reklamowa-
nych jako samochody o bardzo krot-
kiej drodze hamowania)
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