Twidj kiucz po Szczefeia
by¢ moze bedzie pasowat do jednego
ze specjalnie przygotowanych

RENAULT TWiNGn

,Businessman Magazine” 11/1995

Kadr z filmu Gamrat rury; po prawej reklama pra-
sowa ,Rozwijaj sig”
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Po raz szésty odbyt sie Ogdlnopolski i Miedzynarodowy
Festiwal Filmu Reklamowego i Reklamy w Krakowie. ,Fe-
stiwal okrzepl, ma juz dzi§ swoja (wysoka) range i nie-
kwestionowang pozycje najwiekszego «markowego» $wieta
polskiej reklamy”. Powszechnie chwalono ,wysoki i wyréw-
nany poziom prac nominowanych do Tytanéw” (,Business
Magazine”) oraz ,perfekcyjna organizacje” i ,intensywny
program” (,Gazeta Wyborcza”), obejmujacy m.in. pokazy
laureat6w kilku miedzynarodowych festiwali (Cannes, Clio
i Cresta oraz Epica i niemiecki Limit:1).

O szesna$cie statuetek Tytanéw walczyty 693 prace
zgtoszone w szesciu kategoriach konkursowych. Najwiecej
nagréd — pie¢ w konkurengji filméw reklamowych - przy-
znano wyprodukowanej przez agencje Leo Burnett i studio
Opus Film reklaméwece piwa EB (Elbrewery) pt. Legs (Nogi),
ktéra z uwagi na obowiazujacy w Polsce zakaz reklamy al-
koholu, nie byla emitowana w zadnej legalnej polskiej te-

lewizji. W konkursie filmowym Tytanem wyrézniono takze
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rece niedoszlych posiadaczy prébujacych z pomoca towotu wélizna¢ kluczyk do stacyjki

Nadzwyczajne zainteresowanie Polakéw wywotaly Dni Otwarte Renault poprzedzone pro-
mocyjng akdja, w ktérej wykorzystano dotgczone do najbardziej popularnych gazet i czaso-
pism wkladki reklamowe (inserty) wraz z imitacjg kluczyka do samochodu marki Twingo
(Renault). Byly one dostepne réwniez dla stuchaczy Radia ZET i klientéw salonéw Renault.
Kluczyk okazat sie ,,absolutnym hitem promocyjnym”, skusit 1,7 mln 0séb do odwiedzenia
salon6w, gdzie mogli wylosowa¢ dwa samochody, jesli kluczyk z wkladki pasowat do stacyjki
auta. Na promocdji byly ogromne kolejki, zainteresowani przychodzili z plikami wktadek.
»Rekordzisci mieli ich w kieszeni nawet po 500 sztuk. Bardziej przedsiebiorczy sprzedawali
wezesniej przetestowane i niepasujace do stacyjek kluczyki po 5 zt za sztuke. Jeden z deale-

réw w Lublinie musiat zdja¢ drzwi w pokazowym Twingo, by ich nie wykonczyly umorusane

Zrodto: Kluczykowe szaleristwo, ,Media Polska” 4/1995'; 1. Bogdanowicz, Znajoma z widzenia, ,Businessman
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Rozwijaj si¢

Agencja Gruppa 66 (,Media Polska” 4/1995)



DDB Warszawa / Prod. Cut Cut

DDB Warszawa / Prod. Propeller Film
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Agencja Legend Group

Grand Prix i jedna z trzech przyznanych w konkursie zlotych statuetek. Te wyréznienia odebrala za
launchowa kampanie ,Wyzsza kultura bankowosci” zrealizowang dla Alior Banku wchodzacego na rynek
w listopadzie 2008 roku, w czasie silnie odczuwanego réwniez w Polsce globalnego kryzysu finansowego.

Kadry z filméw kampanii ,Kredyt dla emerytow”
W rok po debiucie reklamowany przez ,ludzi w melonikach” bank ,zebral od klientéw 3 mld depozytéw”

ey i zdobyt okolo miliona klientéw, cho¢ ten cel miat osiagnaé w cztery lata. ,W dwa miesigce po rozpoczeciu
emisji reklamy naplyneto do banku dwa i p6t raza wiecej depozytéw niz zaktadano™, wyliczal zalety akeji
Michat Kociankowski, czlonek kilkudziesiecioosobowego jury Effie.

Drugim Zlotym Effie nagrodzono w kategorii long term agencje Legend Group, prowadzaca od trzech
lat dla Nestlé Polska kampanie ,,Pomyst na obiad kazdego dnia” - fikséw marki Winiary, czyli ,mieszanek

zi6t pomagajacych przygotowal danie wedlug zalaczonego przepisu”. Srebro w tej kategorii otrzymala

agencja DDB Warszawa za kampanie ,Kredyt dla emerytéw” zrealizowang dla eurobanku (Euro Bank SA)
R oraz agencja Publicis za ,Produkty z Biedronki polecaja sie” (Jeronimo Martins Distribution).

Trzecie zloto trafito do agencji TBWA \ Telescope, ktéra doceniono w kategorii non profit za akcje dla
Polskiego Stowarzyszenia na Rzecz Oséb z Uposledzeniem Umystowym ,Niepelnosprawni intelektualnie
moga Cie zarazi¢, ale tylko pasja” zauwazona przez 38 proc. Polakéw. Na Effie 2009 agencje reklamowe
zdobyty komplet zlotych statuetek oraz 13 srebrnych i 5 brazowych. Najwiecej nagréd, po trzy, zebraly:
Ogilvy (m.in. srebro za kampanie dla Canal + Cyfrowy ,0Ogladaj to, co najlepsze” i wspélnie z Ogilvy Inte-
71 racitve dla Castrol Lubricants Poland - ,Euro 2008”) oraz Brain (m.in. srebro za ,Oredzie” dla ING Banku

0,801 703 100

Slaskiego). Po dwie statuetki przyznano agencjom DDB i BBDO.
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Plakat ,Rei

nkarnacja-Plastik”
s .

Agencja Saatchi & Saatchi

W opracowanym po raz dwunasty przez redakcje ,Media i Marketing Polska” raporcie agencji reklamowych

i doméw mediowych tytul Agencji Reklamowej Roku 2007 otrzymala dziatajaca od niespelna dwoch lat

agencja Grandes Kochonos, uznana za ewenement na polskim rynku: ,kilkunastu zdobytych klientéw, suk-

cesy na polu kreacji, a takze bardzo dobra reputacja stawiaja ja w pierwszym szeregu”. Po raz pierwszy nie

przyznano tytutu Domu Mediowego Roku. Bogaty w informacje raport uzupelnialy rankingi zyskéw i przy-

chodéw agencdji sieciowych i doméw mediowych (nie wszystkich jednak), oparte na danych ztozonych przez

nie w Krajowym Rejestrze Saqdowym. Bardziej reprezentatywne byto zestawienie ubiegtorocznych wydatkéw

268

cennikowych na media trzydziestu dwéch doméw mediowych. Liderami tego
rankingu, z kwotami lgcznie powyzej miliarda, byty: MediaCom - 1,34 mld
z1, Starcom - 1,32 mld, Mediaedge:cia - 1,19 mld i OMD - 1,08 mld.

Zrodto: Raport 2008 Agencje reklamowe i domy mediowe, ,Media i Marketing Polska” maj 2008

4 czerwca

Po wprowadzeniu zasugerowanych przez $rodowisko zmian Kodeks Etyki Re-
klamy stat sie oficjalnym dokumentem Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy,
organizacji dziatajacej ,na rzecz podnoszenia standardéw komunikacji marke-
tingowej poprzez promowanie dobrych wzorcoéw oraz pietnowanie nieetycznych
inieuczciwych przekazéw reklamowych”. We wstepie do Kodeksu napisano, iz
,nie stanowi zbioru norm zastepujacych bezwzglednie obowigzujace przepisy
prawa, a jedynie zawiera zbi6r zasad naktadajacych na podmioty nim objete
dodatkowe ograniczenia, niezaleznie od obowigzujacych przepiséw prawa”.
Pelny tekst Kodeksu Etyki Reklamy jest dostepny na stronie http://www.
radareklamy.pl/kodeks-etyki-reklamy.htm

1 5 - 2 1 czerwca

Pod wzgledem zdobytych nagréd na 55. festiwalu reklamowym Cannes Lions
polskie agencje powtérzyly wynik sprzed roku. Wywalczyly dwa Brazowe Lwy,
ponownie za reklamy spoleczne. Pierwszy z nich, w kategorii outdoor, trafit
do agendji Saatchi & Saatchi za przegotowang na zlecenie Greenpeace Polska
kampanie spoteczng poswiecona utylizacji i recyklingowi odpadéw pt. ,Rein-
karnacja”. Wykorzystano w niej trzy plakaty ,Plastik”, ,Metal” i ,Papier”. Kazda
z wymienionych prac przedstawiata kompozycje zlozong z kawatkéw wyrobéw
wykonanych z tytutowego materiatu. ,Powstawaly ponad rok i okupione byly
benedyktyriska praca zespoléw kreatywnych”, ujawnial kulisy ich powstania Max



Sa takie wydarzenia w polskiej reklamie,
ktére mozna okresli¢ jako kamienie mi-
lowe. Pierwszy to zdobycie najwyzszej
nagrody przez polska agencje w mie-
dzynarodowym konkursie efektywnosci
Euro Effie, drugi - pierwsze w historii
Polski Grand Prix ADCE. Oznacza to,
ze praca polskich agencji zaczyna by¢
doceniana za granica.

Marek Zotedziowski, prezes zarzadu agencji
Saatchi & Saatchi Poland - Rok 2006 w me-
diach i reklamie, ,Brief” 87/2006

Uwazam, ze polska reklama nie potrafi
sobie poradzi¢ z kryzysem i zastojem.
Brakuje dobrych pomystéw. Z drugiej
strony, winni sg sami reklamodawcy.
Nie czujg korelacji miedzy dobra reklama
a sprzedaza, a dobra kreacja przektada
sie przeciez na pienigdze dla nich. Mam
wrazenie, ze postrzegaja nas jako klow-
néw, niespetnionych artystéw. Tymcza-
sem my pracujemy w biznesie, jesteSmy
sprzedawcami ich produktow.

Dariusz Zatorski, dyr. kreatywny agencji JWT

w Polsce i Europie Srodkowo-Wschodniej -
M. tukasiuk, TW, Zaleca sig, ,Brief” 80/2006

technologiczne (HD TV, PVR, VoD etc.), byt start kolejnej cyfrowej telewizji satelitarnej — platformy ,n”,
uruchomionej w pazdzierniku przez holding ITI i telewizje TVN.

Wedlug danych z monitoringu Expert Media wydatki na reklame w mediach w 2006 roku wyniosty
13,8 mld zt' (dane cennikowe, bez autopromocji i rabatéw), a w podsumowaniu domu mediowego Star-
link, ktéry jako jedna z nielicznych firm szacuje wartosci rynku netto (z rabatami i upustami), faczna
kwota wyniosta 5,56 mld zt’. Na poszczegélne no$niki reklamy przypadly nastepujace sumy: telewizja
-2 777,5 mln zt (49 proc. udziat w torcie reklamowym), magazyny - 818,5 mln (14,4 proc.), gazety —
747,8 mln (13,2 proc.), outdoor — 523,8 mln (9,3 proc.), radio — 422,5 mln (9,2 proc.), Internet - 215 mln
(3,8 proc.) i kino - 60,3 mln (1,1 proc.). Najwieksza dynamike wzrostu odnotowal Internet (o 60 proc.)
oraz kino (20 proc.).

Wzrosty wydatkow reklamowych na media nie przekladaly sie jednak na poprawe przychodéw agencj,
ktorych przedstawiciele skarzyli sie, ze ,ceny sa niezmienne od lat”, a ,normga stalo sie renegocjowanie
warunkéw umowy w jej trakcie”, czyli obnizanie stawek przez klientéw. Innym problemem agencji w 2006
roku byty ich klopoty kadrowe. ,,Agencje reklamowe nie placa juz tak ogromnych pieniedzy jak kiedys. Dla-
tego nastepuje odptyw ludzi z agencji do dzialéw marketingu firm, a nie ma ruchu w druga strone. Takze
mtodziludzie po skoriczeniu edukacji chetniej widza swoja przyszloéé raczej w marketingu niz w reklamie™,
podsumowywal Christian Lainer, prezes grupy TBWA.

Tradycyjna reklama przestata by¢ atrakcyjna nie tylko dla mlodych, réwniez reklamodawcy nie byli juz
tak skorzy do pochwat za klasyczne, 30-sekundowe reklamy. Chcieli sukceséw w Internecie, w ktérym m.in.
dzieki rozwojowi szerokopasmowego Internetu liczba internautéw (oséb korzystajacych z tego medium)
wzrosta w 2006 roku do ponad 13 mln (w 2004 bylo ich 9,1 mln), a blyskawiczng popularno$¢ zdobywaty
komunikatory (najwieksza uzyskal Gadu-Gadu), portale spolecznosciowe (dominowata nasza-klasa.pl) oraz
zakupowe (Allegro.pl). Dla wielu Internet stawal sie podstawowym sposobem komunikacji z klientami.

Tendencja na rynku stalo sie rozbudowywanie agencji w wysoko wyspecjalizowane grupy oferujace klien-
tom szerokie spektrum zintegrowanych dziatan tworzacych ustuge tzw. 360 stopni (ATL, BTL, PR, event mar-
keting, Internet). Dzieki prowizjom wieksze dochody od agencji kreatywnych odnotowaly domy mediowe opta-
cane od wielkosci budzetu. ,Media s3 coraz drozsze, skuteczno$¢ kampanii w coraz wiekszym stopniu zalezy
od wyboru kanaléw komunikacji, naturalng konsekwencja takiego stanu rzeczy jest przesuwanie srodka ciez-
kosci biznesu w kierunku domu mediowego™, argmentowat Jakub Bierzynski, CEO Omnicom Media Group.

Zrodto: M. Lemariska, Telewizje zarobilty w ubiegtym roku wiecej niz w 2005, ,Rzeczpospolita” 5.01.2007; M. Lemariska, Rosnie po-
pulamos¢ reklamy zewnetrznej, ,Rzeczpospolita” 25.01.2007; W agencjach — nota, ,Press” 2/2007%; V. Makarenko, Reklama wzrosta
o ponad 10%, ,Gazeta Wyborcza” 6.02.2007% Z. Domaszewicz, Polski wyscig w Internecie, ,Gazeta Wyborcza” 27.04.2007; A. Mat-
kowska-Szozda, Miedzy ceng a jakoscig, ,Media i Marketing Polska” maj 2007, Raport Agencje reklamowe i domy mediowe 20073;
J. Nowakowska, J. Dziwisiiska, Ciche przyzwolenie, ,Media i Marketing Polska” maj 2007, Raport Agencje reklamowe i domy mediowe
20074 P. Kowalczyk, Internet coraz szybciej, K. Nozynski, Spojrzenie z perspektywy ekranu, A. Romaniuk, Rynek radiowy — rok zmian,
J. Matuszewski, Reklama zewnetrzna ma sie lepiej, badania nie, P. Staby, Reklama kinowa wielosalowa, ,Brief” 88/2007
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Gorzka prawda o polskiej reklamie brzmi:
ludzie jej nie lubia. Nie chca jej ogla-
da¢ ani w gazetach i telewizji, ani na
ulicznych billboardach. Dlatego reklama
musi intrygowac i ciekawi¢. Kampania
radia RMF spetnia wszystkie te warunki:
intryguje, rzuca sie w oczy, zmusza do
zastanowienia. Tym bardziej, ze sktada
z dwoch czedci.

Adam Radziun, dyr. kreatywny agencji Pu-

blicis - M. Sosnowski, RMF straszy IV Rzecz-
pospolitg, ,Dziennik” 8.05.2006

Agengja Just / Produkcja: Opus Film

NADCHODZI IV RP

Hydraulicy! Pielegniarki! Kierowcy!
Nie wracajcie z Francji Nie wracajcie z Hiszpanii Nie wracajcie z Anglii

NA

Uwaga! Bacznosc! Przed uzyciem

i i i ieri slmnsultuj Sie Z lekarzem
Grozi zawaleniem Wysokie napiecie Rl TR ont

zawieszonych w najwiekszych polskich miastach pojawil sie napis: ,Nadchodzi IV RP” i wezwanie adre-
sowane m.in. do pielegniarek i lekarzy, hydraulikéw oraz kierowcéw, by nie wracali z krajéw, do ktérych
wyjechali w poszukiwaniu pracy. Na plakatach nie byto nazwy zleceniodawcy kampanii, do ktérej w RMF
FM zamierzano przyzna¢ sie dopiero pod koniec miesiaca, ale juz po kilku dniach od jej rozpoczecia byto
wiadome, kto kryje sie za tg akdja.

Zrodto: M. Sosnowski, RMF straszy IV Rzeczpospolitg, ,Dziennik” 8.06.2006; S. Czubkowska, Polityka dzwignig reklamy, ,Przekr6j” 20/2006

14 maja

Grupa Zywiec byta pierwszym klientem Biura Reklamy TVP, ktéry skorzystat z metody road blockingu pole-
gajacej na jednoczesnej emisji, o tej samej porze, w obu programach - TVP 11 TVP 2 - filmu reklamowego.
W ten sposéb zostata zainaugurowana nowa kampania piwa Zywiec przygotowana przez agencje Just pod
nazwga ,Piekna historia”. Dziewiecdziesieciosekundowy spot zrealizowany przez dom produkcyjny Opus
Film ze scenograficznym rozmachem i udzialem ponad 400 statystéw przedstawial historie marki piwa

Zywiec na tle ostatnich 150 lat dziejéw Polski. ,,Chcieli$my pokazac, ze jedyna rzecza stala w przemijajacej
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Agencja Leo Burnett

Plakat ,Krajobraz”

Agencja Saatchi & Saatchi Agencja Leo Burnett
Produkcja: Odeon Rybarczyk Produkcja: Opus Film
Productions

Powyzej kadry z filmow Biaty szum (po lewej) i Pianka;
po prawej reklamy prasowe ,Pocatunek” i ,Drzewo”

154

Agencja Ad Fabrika

Agencja Leo Burnett otrzymala Grand Prix — Ztoty Beben - za , kreatywne pranie”, czyli
prasowg reklame ,Krajobraz” proszku Vizir (Procter & Gamble), a dwie Zlote Pateczki za
reklamy prasowe ,Dziecko” i ,Drzewo” oraz filmowa Hipochondryk Fiata Punto (Fiat Auto
Poland). Kolejnych pie¢ nagréd — Srebrne Pateczki — przypadly Leo Burnett m.in. za spoty
telewizyjne Wybuch ciasteczek Hit (Bahlsen Sweet) oraz Mleko i Pianka proszku Vizir (Proc-
ter & Gamble), a takze za projekt prasowy ,X-Screen” radioodtwarzacza Sony. W konkursie
najlepszych kampanii Zloty Zegar przypad! Leo Burnett za akcje pt. , Stoneczna promocja”
dla Plus GSM. W tej samej kategorii dwie zlote nagrody, za kampanie dla Toyoty Motor
Poland (Toyota Corolla) i Procter & Gamble (proszek Ariel), zdobyta réwniez agencja Sa-
atchi & Saatchi, wyrézniona takze Ztotymi Paleczkami za telewizyjna reklame Bialy szum
szamponu Head & Shoulders (Procter & Gamble).

Poza wymienionym laureatami Srebrne Pateczki przywiozly do Polski agencje: D’Arcy,
m.in. za film Spadochroniarz - reklama mleka Laciatego (Tetra Pak) i plakaty ,Widelec” i, ky-
zeczka” z kampanii ,Nakarm swoje zeby” pasty do zeb6éw Blend-a-Med (Procter & Gamble),
Ad Fabrika FCB (reklama prasowa ,Pocalunek” kawy Lavazza, Elite Poland) oraz Czajkowski
& Brajdi¢ (druki ,Kroliczek” i ,Hot Dog” z kampanii ,Gadatki” dla Tele 2). W 2000 roku
w Portoroz zgloszono do konkursu rekordows liczbe 1365 prac z 26 krajéw, w tym 242
z Polski; w jury byl Darek Zatorski, dyr. kreatywny z agencji Leo Burnett.

Irodto: L.S., Znowu polskie Portoroz, ,Brief” 15/2000; A. Matkowska-Szozda, Zote werble, ,Media i Marketing
Polska” 20/2000; M. Mierzyriska, Reklama prawie Swiatowa, ,Businessman Magazine” 12/2000

-
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Agencja Leo Burnett



Agencja Ammirati Puris Lintas
Produkcja: Opus Film

Studio NoS/Produkcja: Stillking Films

Kadry z filméw (od gory): Sweter z kampanii ,Znu-
dzony mechanik”, Toaleta, W imig tolerancji

Pin Direct, nalezacej do Leo Burnett. Wielkie zwyciestwo tej agencji, ktérej 54 prace z 67 zgloszonych do
konkursu w Portoroz trafity na short liste, ,co jest absolutnym ewenementem”, przypieczetowata Zlota
Réza — najwyzsze wyréznienie dla agencji roku, ktéra zebrata najwiecej nagréd.

Z pozostalych polskich laureatéw najwiecej statuetek, szes¢, odebrata agencja Saatchi & Saatchi, wy-
rézniona Ztotymi Pateczkami m.in. za kampanie telewizyjng Toyoty Corrola ,Znudzony mechanik”. Pie¢
nagréd zdobyta Ammirati Puris Lintas, w tym Zlote Pateczki za reklame filmowa Toaleta czasopisma ,,Puls
Biznesu” i drukowana sklepu sportowego Nike. Zlote Paleczki otrzymaly takze: agencja Corporate Profiles
DDB za film Praga - reklama piwa Tyskie (Tyskie Browary Ksiazece) i Ad Fabrika za film - Start/stop/start/
stop promujacy olej silnikowy firmy Mobil Oil. Laureatem prestizowej nagrody Ztote Swiatlo, za najlepsza
reklame spoteczna, zostal polski oddzial domu produkcyjnego Stillking Films za spot W imie tolerancji, wg
scenariusza Michata Soréwki i Pawta Nowakowskiego z agencji NoS/BBDO, na ktérym ortodoksyjni Zydzi
$piewaja polski hymn narodowy. Wsréd 1162 reklam z 23 krajéw az 238 byto z Polski, wiecej zglosila je-
dynie Stowenia. Trzy osoby reprezentowaty nasz kraj w jury.

Zrodto: K. Hatacifiska, Polskie ego, ,Press” 11/1999; P. Wasilewski, Pan Leo Burnett bytby zadowolony, ,Brief” 3/1999; L. Stafiej,
Lwi pazur reklamy, ,Businessman Magazine” 12/1999; A. Matkowska-Szozda, Polskie rytmy, ,Media i Marketing Polska” 19/1999

21 pazdziernika

Sejm oraz senat przyjely nowelizacje Ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz Ustawy o radiofonii
i telewizji, zezwalajace na stosowanie reklamy poréwnawczej, ktére dostosowuja nasze prawo do przepiséw
Unii Europejskiej, gdzie od ponad dwéch lat mozna poréwnywaé wyroby w reklamach, ktére nie moga by¢
sprzeczne z dobrymi obyczajami. Zdaniem Marka Janickiego, szefa agencji McCann Erickson, ,zniesienie
zakazu nie stanie sie rewolucja w praktyce agencji reklamowych. Zostang tylko rozjagnione sytuacje nie-
pewne, a to juz bardzo duzo™.

Zrédto: VAD, Ktéra cola lepsza, ,Gazeta Wyborcza” 22.10.1999; Z. Matyjek, Ze , zwyktym” po imieniu, ,Gazeta Wyborcza” 15.11.1999;
LZwykty” proszek do lamusa, ,Brief” 3/1999"

listopad
Po raz trzeci miesiecznik ,Home & Market” przedstawil Kliencki Ranking Agencji Reklamowych, w ktérym
oceniono zadowolenie klienta z partnerstwa i efektywnej wspélpracy z agencja, biorac pod uwage naste-
pujace kryteria: kultura obstugi, terminowo$¢, jakos¢ ustug, wspétpraca, kreatywnosé. Wéréd dwudziestu
agencji najlepiej ocenionych na podstawie badan zleconych instytutowi IQS and Quant Group, pierwsza
piatke stanowity: J. Walter Thompson/ Parintex, TBWA, Aida, McCann Erickson i Young & Rubicam.

W poréwnaniu z poprzednia edycja rankingu obecna ocena branzy wypadla zdaniem redakeji go-

rzej - ,klienci narzekaja i oceniaja nisko”. Wskazywali przede wszystkim na wyolbrzymione ceny ustug,
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PREZERWATYWY CHRONIA PRZED AIDS

lipiec

Pojawienie sie w kilku wiekszych miastach Polski
billboardéw przedstawiajacych kciuk z nalozona
na niego rézowa prezerwatywa i hastami ,Jest
O.K. Nie pekaj” i ,Prezerwatywy chronig przed
AIDS” wywotalo burze obyczajows. , Pomyslelismy,
ze skoro sa wakagje, to takze inicjacje seksualne.
Postanowiliémy wiec tym razem zrobi¢ plakat dla
mlodziezy™, wyjasniata pomyst akeji Irena Piwowar
z organizujacej te kampanie warszawskiej firmy

Outdoor - Promocja Plakatu, znanej z aktywno-

$ci na rzecz reklamy spolecznej, udostepniajacej

Twoj ulubiony magazyn
pozostaje Twoim
ulubionym dlatego, ze
dostrzegasz w nim kawalek
Swiata, w ktorym zyjesz,
jest odbiciem Twojego ja.
Poprzez artykuly, poprzez reklamy patezy na dwiat Twoimi
oczyma. A poniewaz reklamy subsydiujj czasopisma,
bez reklam.... no c6z... Twoje ulubione pismo
na pewno nie byloby juz tak pigkne.
REKLAMA. TWOJE PRAWO WYBORU.

i o

na ten cel tablice reklamowe w wielu miastach
i sponsorujacej druk plakatéw.

Mimo szlachetnych intencji i braku zarzutéw natury artystycznej oraz estetycznej billboardy te uznano
za spolecznie szkodliwe, m.in. w Bydgoszczy, Toruniu, Tarnowie, Krakowie i Poznaniu. Firma Outdoor -
Promocja Plakatu zdecydowala sie je zdja¢ z poczatkiem wrzesnia. Plakat z kciukiem znalazt sie wéréd kil-
kunastu innych na Wystawie Megaplakatu Niekomercyjnego zorganizowanej z koricem sierpnia w Krakowie,
gdzie ,mtodziez z radoscig kontemplowala propagujace prezerwatywy dzieto autorstwa Andrzeja Pagow-
skiego. Pod tym billboardem fotografowano sie najczesciej, kazdy chcial mie¢ w kadrze hasto «nie pekaj»”.

Zrodto: K. Montgomery, M. Bratkowska, S. Kubat, J. Kope¢, K. Mackowska, Kciuk niemoralny, .Gazeta Wyborcza” 22.08.1997';
R. Radtowska, Czy to Myszka Miki, ,Gazeta Wyborcza” 25.08.1997; GTT,PAP, Plakat w prokuraturze, ,Zycie” 17.09.1997

sierpien

Kolejna odstona multimedialnej edukacyjnej kampanii ,Reklama dla Reklamy” polskiego oddziatu IAA
uzasadniala do konica wrzesnia korzysci ptynace z dziatalnosci reklamowej, zostata bowiem przygotowana
pod wrazeniem ,odnotowanego w ciggu ostatniego roku spadku popularnosci i zaufania do reklamy”. Film
zrealizowaly ITI McCann-Erickson i ITI Studio Filmowe, reklame prasowa opracowata w oparciu o materiaty

z nowojorskiej centrali [AA agencja Communication Unlimited, spot radiowy — Radio ZET.

Zrodto: Reklama dla reklamy, ,Media Polska” 10/1997

Na 425 noénikach firmy reklamy zewnetrznej Cityboard Media zawisty billboardy kampanii spolecznej pt.
»2Pomocy” zachecajacej spoteczenstwo do udzielenia wsparcia poszkodowanym w lipcowej wielkiej powodzi
na potudniu Polski. Plakaty przygotowala agencja Leo Burnett, film reklamowy zrealizowaly Leo Burnett
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